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Bebidas que atraen a mas

GENERACIONES

Enamora a tus clientes con bebidas que los llenan de sabor, color y nuevas
experiencias. Postobon las pone en tu negocio para que tus clientes las disfruten.
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El Sr Toronjo, te cuenta como sacar m
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EDITORIAL

Venderle al joven del milenio

Si aigo ha caracierizado a Postonon a 1o largo de su historia es
pensar en todas las generaciones de consumidores.

El partafolio de bebidas de la compania ha sido diseftado para
flegar a odas 1as personas y durante este semestre presenta-
mos dos nuevas bebidas que confirman 1o que les menciona-
mos. Se frata de Speed Max, una bebida para revilalizar y
llenar de energia y Sr Toronjo, Una gasensa con sabar a toron-

ja que invita a sacar el toque dcido que todos llevamos dentro.

Ahora bien, estas dos bebidas le hablan con su comunicacion
a los jovenes de la generacion z, que estdn entre los 17 y 22
afios y que, sin duda, son clientes habiluales en tu negocio.

Los jovenes de fa generacion 7 son de mente abiera, disfrutan
conversar, aprender de olros para asumir retos y tienen muy claro
que Ia vida estd hecha de propésitos y de pasion. Son criticos, les
qusta participar, viven por lo que les apasiona y estdn abiertos al
cambio. Ademas, les gusta comparar. No se te haga raro que fe
pregunten por el precio de s productos en 14 tienda

Por eso, ten presente que nuestras bebidas -como Speed Max
y Sr Toronjo- son ideales para ellos. Aprovéchalas para tener
una buena conversacion con ellos y para que te sientan cada
vez mds cercano. Ellos, sin duda, sabrdn agradecértelo no
solo con Una sonrisa, sino lambién con una compra.

BEXPERTO POSTOBON

Tienda EL Mono

Desde hace 11 afios, José Alfredo Villamil es propietario de Ia tienda El Mono, ubicada
en Piedecuesta, Santander, un negocio en el cual demuestra su calidad humana y &l
qusto por vender, especialmente las bebidas del portafolio de Postobdn.

José es apasionado por lo que hace y como buen santandereana, es reconacido por
SU empuje para sacar adelante su negocio y su familia.

José no duda en decir que Postobon es su aliado favorito, pues le gusta el servicio,
la calidad de los productos y la variedad en el portafolio que le ofrece. Par eso,
siempre cuenta con muchas opciones de bebidas Postobon para entregaries a sus
clientes al precio sugerido al piblico. Su objetivo es muy claro: quiere refrescalas y
que se sientan bien cuando compran en su tienda.

Sus clientes lo buscan para comprar Kola Hipinto Mini a $500 y Pepsi 2 lilros a
$2.000, presentaciones que son las mas vendidas en su negocio, 1o que hace que
tenga gran reconocimiento en el sector.

José es nuestro buen empresario del mes, una persona que con mucho empefio ha
hiecho de su suefio un buen negocio.
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LARETORNABILIDAD

un beneficio para tu negocio
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Los envases de vidrio
son sindnimo de
beneficios.

Las ventajas que traen
para fu negocia son
miichas y van desde
el precio, pasando
pOr i conservacion
de la calidad, &l frio y
&l cuidado del medio
ambiente, entre olros.

Por eso, promover
venlta en vidrio y la
retornabilidad, son
claves para que
aumentes lu ganancia
en &l punto de venta.
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[ ATRIBUTOS

] * Productos con precios ideales, faciles de adquirir por tus clientes.
O » Variedad de sabores en gaseosas, jugos. y tea.
Sl el LT[R« Elenvase de vidrio conserva mejor el frio y ofrece un mejor sabor.
SR - F| envase de vidrio es amigable con el medio ambiente.

para Ius clientes, el medio
ambiente y para tu negocio

Buen Negocio es la revista de Postobdn para sus clientes | Comité Editorial: Oficina de Comunicaciones Corporativas y Direccidn de Trade Marketing Postobon |
Escribanos a: comunicaciones@postobon.com.co www postobon.com



MOMENTO

BUENOS ALIADOS

Ellos son algunos de nuestros aliades, personas que cuentan con nuestro apoyo para hacer
(ue sus negocios sigan siendo exitosos. A ellps siempre les ofrecemos una amplia
variedad de bebidas de nuestro portafolio para satisfacer a sus clientes con el mejor sabor.

renpend o G

mess Rosalia Silva Solano
Panaderia y Piqueteadero Més x Menos- Antioguia

“La comunicacion en el punto de venta es muy
imporiante porque ayuda a vender, una empre-
sa 0 un producto puede ser muy bueno, pero
sin comunicacion no hay ventas y PostobGn
nos ayuda mucho para lograrlo”

Laura Diaz
Granero y Variedades Surti Cano-Occidente

“Me Hlama mucho 1a atencion las actividades
que desarrolla Postobon, pues me demuesiran
un ¢laro acercamiento e interés por sus clien-
les. Eso nos gusta mucho de la compariia”.

Liliana de la Concepcidn Sdnchez
Tienda y Cafeteria Boiaca - Cundinamarca

i “Con Postobdn me ha ido muy bien, vendo gran
variedad del portafolio que ofrece y el aviso y fa
pintura hacen que mi negocio Sea muy liamativo.
Las chispas de precio y afiches me ayudan
también a comunicar. Por £s0, tengo tan buena
rotacion de producto”

. e eve— Manuel Martinez Arias
LI DLONNT e p Tienda Stop de Oriente - Costa

& “Gracias al apoyo de Postobdn, mi negocio
I8 ha prosperado. Me han acompafiado para
S [ograr lo que hoy soy. Cada dia tengo més
SN clientela gracias a Postoban”,

UNA GRAN NOTICIA

POSTOBON. EL MEJOR EMBOTELLADOR DE AMERICA

l PepsiCo le otorgd el reconocimiento a Postobdon como el

mejor embotellador de América, lo que nos liena de orgullo.
Pepsl.

Esto es el reflejo del trabajo con ustedes, por eso son
nuestros aliados en las tiendas.

01-8000-515959

Linea de Servicio al Cliente Rosita esta para servirte

NUESTRO COMPROMISO

ON

Estos son algunos de los programas sociales que desarrolla
Fostobdn y que ayudan a consiruir un mejor pais

4 MiBiciPostobon

Por medio de fa bicicleta ayudamos a
reducir la desarcion escolar y mejorar el
desempefio académico, la calidad v
acceso a la educacion a ninos y ninas
del campo.

Mi Pupitre Postobén

Aporfamos al mejoramiento de 1as
condiciones de mobiliasio en 1as institu-
ciones educativas del pais. Mi Pupitre gs
hecho con material de letrapak recicla-

) do, lo cual representa un aporte al medio

ambiente.

Talentos Deportivos Postobdn
Como grandes patrocinadores del
deporte colombiano, apoyamps a 25
jovenes talentos con alto polencial para
convertirlos en ejernplos g vida a
sequir y estrelias del deporte que le den
grandes triunfos a Colombia.

Litros que Ayudan

Creamos el primero centro virtual para

§ donar agua y alender emergencias por

desabastecimiento de este recurso. Este
programa lo desarroltamos en alianza
con 1a Cruz Roja Colombiana y tiene
como objefivo hacer que la solidaridad
de los colombianas crezca.

BUEN ENTRETENIMIENTO

iAnimo! en el momento libre que tengas, animate a resol-
ver este Sudoku.
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