
  
 
 
 

 

COLOMBIANA Y RYAN CASTRO DAN VOZ AL FÚTBOL DESDE EL BARRIO, PARA 
CONFIRMAR QUE TODO ES POSIBLE CUANDO JUEGA LA NUESTRA 

• Colombiana ‘La Nuestra’ presentó su nueva campaña “Todo es posible cuando juega La Nuestra”, 
donde resalta cómo el fútbol une a los colombianos desde las calles y las esquinas de los barrios. 

• La campaña está inspirada en la autenticidad de Ryan Castro, el cantante del ghetto, uno de los artistas 
urbanos más influyentes de Colombia y con mayor impacto internacional, confirmando el compromiso 
de la marca con las expresiones que representan el orgullo y la identidad nacional. 

• Ryan Castro, reconocido por llevar la cultura del barrio colombiano a escenarios internacionales, se 
convierte en la voz auténtica de una campaña que celebra la pasión que despierta la Selección Colombia 
en cada rincón del país. 

Medellín, 28 de mayo de 2026. Barrio El Pedregal, comuna seis de Medellín. El cantante del ghetto se baja de un bus 
y camina por las calles del barrio que lo vio crecer. “Parcero, ¿qué se dice, pa'… todo bien?”, saluda. Su cara está llena 
de la emoción de regresar a su espacio, sus calles, a los recuerdos, confirmando que el camino de disciplina, 
perseverancia y capacidad para salir adelante valió la pena.  

Ryan simboliza a todas las personas que crecieron soñando en grande y su historia es un hilo conductor para expresar 
que todo es posible. Sí, que todo es posible, como cuando juega La Nuestra. 

Colombiana ‘La Nuestra’, marca del portafolio de Postobón y socia oficial de las selecciones Colombia de fútbol, presentó 
su nueva campaña junto con Ryan Castro, para mostrar cómo se vive el barrio y más cuando juega La Nuestra.  

La campaña nace de una verdad apasionante: cuando juega la Selección, el país cambia. La cotidianidad del barrio se 
viste de amarillo, las calles se llenan de cantos, abrazos y buena energía; las esquinas se convierten en tribunas y 
durante 90 minutos el sentimiento es de unión. En ese escenario, Colombiana acompaña la emoción colectiva como 
símbolo de unión y orgullo colombiano, integrando las historias, las personas y las tradiciones de los barrios. 

Ryan Castro aparece como la voz cercana y auténtica de la historia. Es el ejemplo del hijo del barrio, la persona que 
recibe los abrazos y uno más de los millones de colombianos que gozan el fútbol con la gente de la cuadra.  

“Contar con Ryan Castro en esta campaña nos llena de orgullo. Su participación es genuina, arraigada en sus orígenes, 
auténtica y cercana. Gracias a eso, entregamos un mensaje sobre la forma como se entiende el fútbol en las calles, en 
las casas, en las tiendas y en cada rincón de los barrios. Ryan se convierte en la voz que amplifica esa emoción colectiva 
que aparece cuando juega Colombia: la energía, el orgullo, el canto, la unión y la ilusión de creer que sí se puede”, 
afirmó Lina María Ocampo, vicepresidente de Mercadeo de Postobón. 

Ryan Castro es una de las voces más importantes de la música urbana colombiana y una figura de impacto a nivel 
global. Desde sus inicios en el barrio Pedregal de Medellín hasta escenarios internacionales, el artista ha llevado la 
cultura colombiana al mundo a través de éxitos como “La Villa”, “Quema” y “Jordan”, entre otros. Su historia también ha 
sido marcada por la influencia caribeña de Curazao, país donde vivió y que inspiró proyectos como Sendé y Hopi Sendé. 
Además de su álbum certificado 2x Platino por la RIAA, El Cantante Del Ghetto, Ryan fue la voz de “El Ritmo Que Nos 
Une”, himno junto a la Selección Colombia que se convirtió en un fenómeno cultural uniendo música y fútbol en todo el 
país. 

“Para mí, el fútbol siempre ha representado unión, barrio y orgullo colombiano. Ser parte de esta campaña con 
Colombiana significa llevar esa energía que vivimos en la calle y en cada rincón del país al mundo entero,” expresó 
Ryan Castro. 

Los contenidos de la campaña están llenos de mensajes optimistas, construidos a partir de lo que sucede en cada rincón 
del país: camisetas amarillas ondean en las ventanas, los tambores improvisados marcan el ritmo en las esquinas y los 
gritos del gol llenan las calles como un rugido colectivo. Colombiana recoge esa energía real y la convierte en un símbolo 
de unión y pertenencia, reafirmando que todo es posible cuando juega La Nuestra. 

Como parte de esta unión entre Ryan Castro y Colombiana, la campaña cuenta con una edición limitada de botellas y 
latas “Colombiana x Ryan Castro”, un gesto simbólico que celebra la unión entre música, fútbol y barrio. 

Esta campaña reafirma el propósito de Colombiana de seguir acompañando esos momentos que unen al país y que 
reflejan la pasión, la alegría y el optimismo que caracterizan a los colombianos. 

Sobre Colombiana: Colombiana es una de las marcas más importantes comercializadas en el portafolio de Postobón, 
compañía que ha sido parte constitutiva de la vida de los colombianos por más de 120 años. Colombiana es una de las 
marcas que más apoya al deporte y es socia oficial de las selecciones Colombia de fútbol en todas sus categorías. 
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